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» Minicurso composto por 4 encontros presenciais e atividades extraclasse — vinculado a uma pesquisa de
Pés-Doutorado (FALE/UFMG).

Ementa

O consumo e o Marketing na atualidade. Sobre o Letramento em Marketing: a formag&o do consumidor critico na
escola. As ferramentas de Comunicagdo Integrada de Marketing: as caracteristicas gerais e as articulagdes
estratégicas entre as pegas/midias/agdes/técnicas. Conexdes curriculares: disciplinas da grade curricular e
acbes de comunicagido de Marketing. Processos de leitura e produgdo com textos da esfera do Marketing:
contribuicdes para o cansumo critico por meio de atividades em sala de aula.

Objetivos
Objetivo Geral:
e Capacitar professores para a formagdo de consumidores criticos nas escolas, considerando
principalmente o lidar com os textos da esfera do Marketing, a partir do desenvolvimento de atividades
didaticas de leitura e produgéo textual.

Objetivos Especificos:

o Refletir sobre o papel do consumo e do Marketing atualmente.

e Compreender a nogéo de Letramento em Marketing.

e Compreender as caracteristicas gerais e as estratégias das diversas Ferramentas de Comunicagao de
Marketing em uso atualmente pelas empresas.

» Refletir sobre as possibilidades de conex&o curricular a partir de textos da esfera do Marketing.

¢ Analisar textos de comunicagéo de carater publicitario, considerando a perspectiva do Letramento em
Marketing e da Multimodalidade

e Desenvolver e aplicar atividades didaticas de leitura e produgdo de textos voltados para a formagao de
consumidores criticos, dentro da perspectiva do Letramento em Marketing e da Multimodalidade.

Contetdo programatico
1. Sensibilizagéo / desnaturalizagdo: consumo, Marketing e a formag&o de consumidores criticos.
2. Sensibilizagao / desnaturalizagdo: as estratégias de comunicagdo de Marketing das empresas.
3. Didatizag&o: conexdes curriculares a partir de textos de Marketing.
4. Didatizacao: a leitura e a produc&o de textos a partir da perspectiva do Letramento em Marketing.
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